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Leírás 

A könyv áttekinti a promóció legfontosabb területeit, a klasszikus eszközökt?l (pl. újsághirdetés) kezdve egészen a legújabb, szinte még
kipróbálatlan lehet?ségekig (szájreklám, Internet, e-mail), elemezve a közelmúlt megannyi sikeres és kevésbé sikeres akcióját. A könyv
els?sorban a vállalkozóknak szól, akik szeretnék hatékony promóciós politikával növelni értékesítésüket: ha elolvasták ezt a könyvet, önállóan
meg fogják tudni oldani az egyszer?bb feladatokat, illetve, ha megrendel?ként lépnek fel a piacon, pontosabban meg fogják tudni fogalmazni,
hogy milyen reklámot is szeretnének. A könyv nem haszontalan olvasmány a reklámok titokzatos világa iránt érdekl?d? laikusnak sem: a könyv
elolvasása után kicsit jobban tisztában lesz azzal, hogy miért olyanok azok a sokat szidott reklámok, s hogyan próbálják befolyásolni "az utca
emberét". A könyv er?ssége a nagyszámú esetleírás, melyek nemcsak érthet?bbé, hanem élvezetesebbé is teszik a szakmai mondanivalót. A
könyv hitvallása a következ? lehetne: "Hogyan mondjuk ki hatékonyan az igazat?"

Néhány kérdés, amire választ kaphat a könyvb?l:
- Mi szerepeljen és mi ne hirdetéseinkben?
- Mire kell odafigyelni a kommunikációs csatorna kiválasztásakor?
- Hogy emeljük ki mondanivalónkat?

                       1 / 2

https://www.shop.bbs.hu/images/virtuemart/product/HM3RT_cover.jpg
https://www.shop.bbs.hu/index.php?option=com_virtuemart&view=productdetails&task=askquestion&virtuemart_product_id=58&virtuemart_category_id=5&tmpl=component


Marketing: Reklám és társai (Rozványi Dávid)
 

- Hogyan fogalmazzuk meg üzeneteinket?
- Mikor, milyen bet?típust használjunk?
- Felesleges-e megfogalmazni vállalatunk küldetését?
- Mi a direkt marketing?
- Hogyan tudjuk felhasználni az emlékezet sajátosságait?
- Lehetnek-e a számítógépes játékok reklámhordozók?
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