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A konyv attekinti a promdcié legfontosabb terileteit, a klasszikus eszkdzokt?! (pl. Gjsaghirdetés) kezdve egészen a legljabb, szinte még
kiprébalatlan lehet?ségekig (szajreklam, Internet, e-mail), elemezve a kézelmult megannyi sikeres és kevésbé sikeres akcidjat. A kdnyv
els?sorban a véllalkozoknak sz4l, akik szeretnék hatékony promdcids politikaval ndvelni értékesitésiket: ha elolvastak ezt a kdnyvet, énalléan
meg fogjék tudni oldani az egyszer?bb feladatokat, illetve, ha megrendel?ként Iépnek fel a piacon, pontosabban meg fogjak tudni fogalmazni,
hogy milyen reklamot is szeretnének. A kdnyv nem haszontalan olvasmany a reklamok titokzatos vilaga irant érdekl?d? laikusnak sem: a kényv
elolvaséasa utan kicsit jobban tisztaban lesz azzal, hogy miért olyanok azok a sokat szidott reklamok, s hogyan prébaljak befolyasolni "az utca
emberét". A kdnyv er?ssége a nagyszamu esetleiras, melyek nemcsak érthet?bbé, hanem élvezetesebbé is teszik a szakmai mondanivalét. A
kényv hitvallasa a kdvetkez? lehetne: "Hogyan mondjuk ki hatékonyan az igazat?"

Néhany kérdés, amire valaszt kaphat a kényvb?!:

- Mi szerepeljen és mi ne hirdetéseinkben?

- Mire kell odafigyelni a kommunikéacios csatorna kivalasztasakor?
- Hogy emeljiik ki mondanivalénkat?
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- Hogyan fogalmazzuk meg lGizeneteinket?

- Mikor, milyen bet?tipust hasznaljunk?

- Felesleges-e megfogalmazni vallalatunk kildetését?

- Mi a direkt marketing?

- Hogyan tudjuk felhasznalni az emlékezet sajatossagait?
- Lehetnek-e a szamitdgépes jatékok reklamhordozok?
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