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Tegye fel kérdését a termékr?|

Leiras

Hogyan rendezziik be tizletiinket? Nos ahhoz, hogy erre a kérdésre tokéletes valaszt tudjon adni, kb. harom év tanulas, két év gyakorlas, s
legalabb 97 idegen eredet? sz6 megtanulasa sziikséges. Ha ezt soknak tartja, egyszer?bb megoldas, ha elolvassa ezt a kdnyvet. Igaz, ebben
nem taldlhaté meg mindaz, amit az egyetemek marketing szakn tanitanak, de sok praktikus &tletet ad az tizlethelység kialakitdsahoz, mikdzben
a lehet? legkevesebb elméletet és idegen kifejezést tartalmaz. Ez is lehetne a kdnyv mottéja: “"Minimum elmélet, maximum gyakorlat!" Ha a
konyv arat tartana soknak, gondoljon arra: ebben a kdnyvben tébb mint 100 megszivlelend? gondolat van, s ha ezek kdzétt csak egyetlen olyan
van, ami csak 0,1%-kal néveli Gzlete forgalmt, maris nyert azzal, hogy megvasarolta ezt a kdnyvet. Marpedig statisztikailag elég valészin?tlen,
hogy e kényvben egyetlen hasznéalhaté otlet se legyen. A kdnyvet olvasva bejarja az UzIEtet, az lizlet kdzvetlen kdrnyékét?l kezdve, az ajtd
tipusat meghatarozva egészen annak a kérdésnek a tisztazasaig, hogy a polcokon a kiilonb6z? arukat hogyan kell elhelyezni, mikézben
nagyszamu abra és tablazat segiti a megértést.

Néhany kérdés, amire valaszt kaphat a kdnyvb?I:

Hogyan helyezzik el a nehezen eladhat6 arukat?

Hol érdemes Uzletet nyitni?

Hogyan rendezzik be az Uzletet?
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Hogyan jelezziik a dragabb termékek arat ugy, hogy azok megvasarlasa ne t?njék felesleges pénzkidobasnak?

Mit rakjunk a kirakatba?
Hogyan valtoztassuk a vasarlast kényelmetlen kotelességb?l élménnyé?
Mit latnak meg a n?k a kirakatokban?
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